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Toru i: Konkurs na twoércze prace projektowe : opracowanie scenariusza,
harmonogramu i kosztorysu kampanii promocyjnej doty czacej porz adku i
czysto sci w Toruniu, pn. >>Czysty Toru nH<<
Numer ogtoszenia: 253658 - 2009; data zamieszczenia : 24.07.2009
OGLOSZENIE O KONKURSIE

Zamieszczanie ogloszenia: obowigzkowe.

SEKCJA I: ZAMAWIAJ ACY

I. 1) NAZWA | ADRES: Gmina Miasta Torun reprezentowana przez Prezydenta Miasta Torunia, ul. Waly gen.
Sikorskiego 8, 87-100 Torun, woj. kujawsko-pomorskie, tel. 056 6118713, faks 056 6118622.

Adres strony internetowej zamawiaj gcego: um.torun.pl
I. 2) RODZAJ ZAMAWIAJ ACEGO: Administracja samorzadowa.

SEKCJA Il: PRZEDMIOT ZAM OWIENIA

1.1) OKRESLENIE PRZEDMIOTU KONKURSU

I1.1.1) Nazwa nadana konkursowi przez zamawiaj gcego: Konkurs na twércze prace projektowe : opracowanie
scenariusza, harmonogramu i kosztorysu kampanii promocyjnej dotyczacej porzadku i czystosci w Toruniu, pn.
>>Czysty Torun<s.

11.1.2) Okre $lenie przedmiotu konkursu:  Konkurs na tworcze prace projektowe : opracowanie scenariusza,
harmonogramu i kosztorysu kampanii promocyjnej dotyczacej porzadku i czystosci w Toruniu, pn.>>Czysty Torun<<
Przedmiotem konkursu jest projekt kampanii promocyjnej majacej na celu wypromowanie pozadanych spotecznie
zachowan w przestrzeni publicznej w zakresie porzadku i czystosci obejmujacej trzy gtéwne nurty: 1. Nowego sposobu
selektywnej zbiorki $mieci wprowadzanego przez Miejskie Przedsiebiorstwo Oczyszczania 2. Wymuszenie z
zastosowaniem narzedzi edukacyjnych (zagrozenie ludzi, a zwlaszcza dzieci, chorobami, ktére wywotane moga byé
przez odchody zwierzat) na wiascicielach pséw nawyku sprzatania po czworonogach oraz zapowiadanie przystapienia
do karania. 3. Minimalizowanie problemu zanieczyszczania miasta przez gofebie poprzez edukacje na temat
zagrozenia epidemiologicznego zawartego w odchodach, ale takze - szkodliwosci dokarmiania tych ptakéw dla nich
samych - to dzikie ptaki, ktore cztowiek odzwyczaja od umiejetnosci samodzielnego znajdowania pozywienia Opis
przedmiotu konkursu. Przedmiotem konkursu jest opracowanie programu (harmonogram i szacunkowy kosztorys)
kampanii promocyjnej spetniajgcej nastepujace oczekiwania: 1. a) Opracowanie programu kampanii ( harmonogram i
kosztorys) z uwzglednieniem trzech nurtéw wskazanych opisie przedmiotu konkursu. b) Adresatem kampanii powinni
by¢ ci mieszkancy Torunia, ktdrzy nie posiadaja zwierzat - to w ich interesie lezy wywieranie nacisku na wiascicieli.
Celem jest obudzenie aktywnosci spotecznej w egzekwowaniu swojego prawa do przebywania w czystych osiedlach,
na trawnikach, gdzie moga juz sie bawi¢ dzieci ¢) Kampania nie moze sprowokowac¢ do podjecia kontrdziatah przez
ekologéw i obroncoéw praw zwierzat. Celem jest obudzenie aktywnosci spotecznej i zachecenie do reagowanie na
dziatania os6b dokarmiajacych gotebie. d) Program kampanii powinien zawiera¢ przynajmniej trzy zdarzenia ( eventy)
0 wyjatkowym przebiegu, pomyslane w sposéb niebanalny i odbiegajgcy od powszechnie stosowanych, przy czym nie
dopuszczamy mozliwosci korzystania z pomystoéw wulgarnych lub budzacych obrzydzenie - preferujemy wzbudzenie
zainteresowania i np. checi powtarzania (dowcip, stowny, sytuacyjny itp.) e) Projekt graficzny ( ewentualnie logo) i
hasto taczace nurty kampanii f) Projekty graficzne materiatéw drukowanych (ulotki plakaty, naklejki i billboard) g)
Projekty reklamy prasowej (3 projekty + kalibracje) h) Scenariusz i nagranie spotu radiowego i/lub piosenki reklamowej
i) Obstuga kampanii (nadzo6r, transport, kontrola przebiegu i koordynacja) 2. Nowy sposob zbierania odpadéw
komunalnych wywotany jest wybudowaniem ze srodkéw unijnych Zaktadu Unieszkodliwiania Odpadéw Komunalnych -
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zgodnie z umowg MPO musi zredukowac o ok. 7 tys. ton wyselekcjonowanych bioodpaddw (zmniejszenie ilosci
odpaddéw przeznaczonych do sktadowania). Gmina wprowadzita zmiany w regulaminie porzadku i czystosci
obowigzujagcym w Toruniu. Ponadto MPO musi wykazac sie przeprowadzeniem kampanii informacyjnej dla
spotecznosci lokalnej. Szczegdlnie wazne jest wypromowanie dziatan wynikajacych z nastepujacych zapisow w
Regulaminie porzadku i czystosci przyjetego uchwatg Rady Miasta Torunia : 8 4. 1. Odpady komunalne powstajgce na
terenie nieruchomosci zbierane sg przez wiascicieli nieruchomosci i odbierane przez jednostke wywozowag w sposob
selektywny. 2. Wiasciciele nieruchomosci prowadzg selektywne zbieranie odpadéw komunalnych przez oddzielne
zbieranie: o odpadéw papieru i tektury; o odpadéw opakowaniowych z tworzyw sztucznych i metali; o odpadéw
opakowaniowych ze szkla; o odpadéw niebezpiecznych; o odpadoéw wielkogabarytowych; o odpad6éw z remontow; o
zuzytego sprzetu elektrycznego i elektronicznego, o odpadéw pozostatych (zmieszanych). - 2a. Wszystkie rodzaje
odpaddw o ktérych mowa w ust. 2 pkt 1-2 mogag by¢ odbierane jako odpady suche (surowcowe). - 3. Dopuszcza sie
selektywne zbieranie odpadéw komunalnych poprzez oddzielne zbieranie: o odpadéw organicznych (mokrych), o
odpadow suchych (surowcowych), o odpadéw opakowaniowych ze szkta, o odpadoéw niebezpiecznych, o odpadow
wielkogabarytowych, o odpaddw z remontdw, 0 zuzytego sprzetu elektrycznego i elektronicznego, o odpadow
pozostatych (zmieszanych). - Dla potrzeb selektywnej zbiorki odpadéw stosuje sie pojemniki oraz worki spetniajgce
warunki, o ktérych mowa w § 14 ust. 1-3 oraz w rozporzadzeniu Ministra Gospodarki i Pracy z dnia 25 pazdziernika
2005r. w sprawie szczegOtowego sposobu postepowania z odpadami opakowaniowymi (Dz. U. Nr 219, poz. 1858)
utrzymane w kolorystyce wynikajgcej z tego rozporzadzenia oraz bragzowe przeznaczone na odpady organiczne
(mokre) i z6kte na odpady suche (surowcowe)..

11.1.3) Wspolny Stownik Zaméwie n (CPV): 90.71.25.00-0.

SEKCJA llI: INFORMACJE O CHARAKTERZE PRAWNYM, EKONO MICZNYM, FINANSOWYM |
TECHNICZNYM

[11.1) WARUNKI UDZIALU
Wymagania, jakie musz g spetnia ¢ uczestnicy konkursu: 1.1. Uczestnikiem konkursu moze by¢ osoba
fizyczna, osoba prawna lub jednostka organizacyjna nie posiadajgca osobowosci prawnej oraz podmioty te
wystepujace wspdlnie, o ile spetnig warunki okreslone w ustawie Prawo zamowien publicznych oraz w niniejszym
Regulaminie. 1.2. W konkursie moga uczestniczy¢é podmioty spetniajgce jednoczesnie nastepujgce wymagania:
a) dysponujg osobami, ktére zgodnie z prawem obowigzujacym w Rze-czypospolitej Polskiej sg uprawnione do
dziatan promocyjnych, marketingowych i artystycznych, b) dysponujg potencjatem technicznym odpowiednim do
wykonania pracy konkursowej, a nastepnie - w przypadku wyboru ich pracy - do wykonania zaméwienia i
sprawowania nadzoru autorskiego, c) znajdujg sie w sytuacji ekonomicznej i finansowej zapewniajgcej wykonanie
pracy konkursowej d) zrealizowali przynajmniej jedng zakonczong sukcesem kampanie promocyjng w okresie
ostatnich trzech lat przed dniem wszczecia postepowania konkursowego, W przypadku zespotéw autoréw wymaog
ten musi spetnia¢ przynajmniej jeden z Uczestnikéw wspdlnie biorgcych udziat w konkursie, e) nie podlegaja
wykluczeniu z niniejszego postepowania oraz z majgcego po nim nastgpi¢ postepowania o udzielenie zamoéwienia
publicznego. 2. Z udziatlu w konkursie zostang wykluczone : a) osoby biorgce udziat w opracowaniu Regulaminu
konkursu, b) osoby biorgce udziat w organizacji konkursu, ¢) Cztionkowie Sgdu konkursowego powotani do
rozstrzygniecia konkursu, d) Uczestnicy, ktérzy podlegajg wykluczeniu z postepowania o udzielenie za-méwienia
publicznego na podstawie art. 24 ustawy Prawo zamdwien publicznych. Uczestnik konkursu moze zlozyé¢ tylko
jeden wniosek o dopuszczenie do udziatu w konkursie. Uczestnik konkursu, ktéry ztozy wiecej niz jeden wniosek
zostanie wykluczony z konkursu. Za ztozenie Wniosku uwaza sie réwniez dokonanie takiej czynnosci wspdélnie z
innym Uczestnikiem konkursu. Uczestnik konkursu moze ztozy¢ tylko jedng prace konkursowg. Uczestnik
konkursu, ktéry zlozy wiecej niz jedng prace konkursowg zostanie wykluczony z konkursu. Za ztozenie pracy
konkursowej uwaza sie rowniez dokonanie takiej czynnosci wspaélnie z innym Uczestnikiem konkursu. Procedura
kwalifikacji do udziatu w konkursie. 3.1. Przed ztozeniem pracy konkursowej, podmioty zainteresowane wzieciem
udziatu w konkursie zobowigzane sg do ztozenia Wniosku o dopuszczenie do udziatu w konkursie, wg Zatgcznika
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nr 1 do Regulaminu, wraz z nastepujacymi dokumentami: a) wykaz i podpisy oséb uprawnionych do sktadania
oswiadczen w imieniu Uczestnika konkursu (wg Zatacznika nr 2a do Regulaminu), b) lista os6b wchodzacych w
sklad zespotu tworczego, ze wskazaniem osoby wiodacej; wszystkie osoby umieszczone na liscie czionkéw
zespotu zobowigzane sg do potwierdzenia udziatu w konkursie wkasnorecznym podpisem (wg Zatgcznika nr 2b do
Regulaminu), c) odwiadczenie, ze Uczestnik dysponuje odpowiednimi uprawnieniami, wiedzg, potencjatem
technicznym i osobami zdolnymi do wykonania pracy konkursowej, a nastepnie realizacji kampanii, jak rowniez,
ze znajduje sie w sytuacji ekonomicznej i finansowej zapewniajacej wykonanie tej pracy konkursowej i
zamoOwienia oraz nie podlega wykluczeniu z postepowania o udzielenie zamowienia publicznego na podstawie
art. 24 ust. 1 i 2 Prawa zamowien publicznych (wg Zalgcznika nr 2c do Regulaminu), d) wykaz wykonanych przez
Uczestnika konkursu prac z dziedziny marketingu i reklamy z pozytywng opinig zleceniodawcy (wg Zatacznika nr
2 do regulaminu) Do powyzszego wykazu nalezy dotaczy¢ portfolio prezentujgce wykonane realizacje. e)
zobowigzanie, ze przy tworzeniu scenariusza kampanii Uczestnik nie naruszy praw autorskich oséb trzecich ani
innych praw wiasnosci intelektualnej oraz, ze bedg mu przystugiwaly wszystkie prawa do projektu zgtoszonego w
niniejszym konkursie, a takze Oswiadczenie 0 zezwoleniu na prezentacje catosci pracy konkursowej wraz z
mozliwoscig reprodukciji i publikacji z wykorzystaniem dowolnej techniki, bez wynagrodzenia dla jej autoréw i o
przekazaniu Organizatorowi konkursu praw do korzystania z koncepcji w zakresie wskazanym w punkcie VI
niniejszego Regulaminu (wg Zatgcznika nr 2e do Regulaminu), f) odwiadczenie Uczestnika konkursu o zwigzaniu
niniejszym Regulaminem oraz o akceptacji warunkéw zawartych w Regulaminie konkursu (wg Zatgcznika nr 2f do
Regulaminu), g) aktualny odpis (w oryginale lub kopii podwiadczonej za zgodnos¢ z oryginalem przez Uczestnika
konkursu) z wtasciwego rejestru albo aktualne zaswiadczenie o wpisie do ewidencji dziatalnosci gospodarczej,
jezeli odrebne przepisy wymagajg wpisu do rejestru lub zgtoszenia do ewidencji dziatalno$ci gospodarczej,
wystawione nie wczesniej niz 6 miesiecy przed uptywem terminu sktadania wnioskéw o dopuszczenie do udziatu
w konkursie (w przypadku Uczestnikdw majgcych miejsce zamieszkania lub siedzibe poza granicami
Rzeczypospolitej Polskiej majg to by¢ odpisy z odpowiednikéw rejestrow polskich, prowadzonych w kraju
zamieszkania lub siedziby danego podmiotu; jezeli w danym kraju tego typu rejestry nie sg prowadzone, wéwczas
Uczestnik powinien ztozy¢ Oswiadczenie, ze w kraju, w ktdrym ma on miejsce zamieszkania lub siedzibe, nie jest
wymagane zgtoszenie prowadzonej przez niego dziatalnosci do rejestru lub ewidencji)..

SEKCJA |V: PROCEDURA

IV.1) Kryteria oceny prac konkursowych:
1. nowatorstwo pomystow na eventy - 30
2. harmonijnos$¢ i spojnos¢ kampanii realizujacej wszystkie trzy nurty - 50
3. walory artystyczne - 20

IV.2) INFORMACJE ADMINISTRACYJNE
IV.2.1) Okre $lenie sposobu uzyskania regulaminu konkursu:
Dost epny do dnia: 20.08.2009, godzina 17:00.
Miejsce: Biuro Torunskiego Centrum Miasta ul. Waty gen. Sikorskiego 8 87-100 Torun.
IV.2.2) Termin i miejsce sktadania wnioskow o dopus  zczenie do udziatu w konkursie:
Data; 01.08.2009, godzina 10:00.
Miejsce: Biuro Torunskiego Centrum Miasta ul. Waly gen. Sikorskiego 8 87-100 Torun.
IV.2.3) Termin i miejsce sktadania prac konkursowyc  h:
Termin: Termin skiadania prac konkursowych 20.08.2009 r. do godz. 1700.
Miejsce: Biuro Torunskiego Centrum Miasta ul. Waly gen. Sikorskiego 8 87-100 Torun.
IV.3) NAGRODY
Rodzaj i wysoko $¢ nagréd: Nagrody i wyréznienia 1. Organizator konkursu moze przyznaé nagrody dla jednej
lub dwdch prac konkursowych 2. Organizator konkursu moze przyzna¢ nagrody pieniezne w tacznej wysokosci
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10.000 zt PLN w tym: za | miejsce - 7.000 zt. za Il miejsce - 3.000 zt. 3. Niezaleznie od nagrod pienieznych,
Organizator konkursu przyzna w oparciu o art. 111 ust. 1 pkt 3 ustawy Prawo Zamdéwien Publicznych autorom
jednej nagrodzonej, najwyzej ocenionej pracy konkursowej nagrode w postaci zaproszenia do negocjacji w trybie
zamOwienia z wolnej reki na przeprowadzenie kampanii. 4. Jezeli Uczestnik nie spetni warunkéw niezbednych do
zawarcia umowy lub umowa nie zostanie zawarta w ciggu 2 tygodni z przyczyn niezaleznych od Organizatora -
negocjacje w trybie zaméwienia z wolnej reki beda prowadzone z Uczestnikiem kolejnej nagrodzonej pracy. 5.
Uczestnik konkursu, ktory otrzymat nagrode w postaci zaproszenia do negocjacji w trybie zamowienia z wolnej
reki zobowigzany jest do przystgpienia do negocjacji warunkéw umowy w sprawie zaméwienia publicznego na
realizacje kampanii promocyjnej dotyczgcej porzadku i czysto$ci w Toruniu, zgodnie z pkt 3.3. Regulaminu
konkursu, w miejscu i terminie wskazanym przez Zamawiajgcego (Organizatora) w celu zawarcia umowy na
warunkach okre$lonych w niniejszym Regulaminie oraz uzgodnionych w trakcie negocjacji. 6. W razie przyznania
nagréd réwnorzednych Organizator konkursu przyzna w oparciu o art. 111 ust. 1 pkt 2 Ustawy Prawo Zaméwien
Publicznych autorom nagrodzonych (réwnorzednych) prac nagrody w postaci zaproszenia do negocjacji w trybie
negocjacji bez ogtoszenia co najmniej dwéch Uczestnikéw wybranych prac konkursowych na udzielenie
zamowienia na realizacje kampanii. 7. W razie nie przyznania zadnej lub jednej z nagrod, badz przyznania nagrod
réwnorzednych, Organizator zastrzega sobie prawo do innego podziatu nagréd i wyréznien w ramach
preliminowanej sumy nagrod pienieznych. 8. Wyptaty nagréd pienieznych uwarunkowane jest ztozeniem
repartycji, tzn. listy oséb przewidzianych do odbioru wyptat. Lista repartycji musi by¢ podpisana przez wszystkich
cztonkéw zespotu biorgcego udziat w konkursie. Formularz repartycji zostanie przestany nagrodzonym
Uczestnikom po rozstrzygnieciu konkursu. Wszystkie nagrody i wyréznienia beda wyptacone zgodnie z listg
repartycji w terminie nie krotszym niz 15 dni od daty rozstrzygniecia konkursu i nie dluzszym niz 2 miesigce od
rozstrzygniecia konkursu. 9. W przypadku, o ktérym mowa w pkt 3 lub 6 powyzej, Organizator konkursu zaprosi
wybranych Uczestnikdw do negocjacji warunkow udzielenia zaméwienia na realizacje kampanii w terminie 7 dni
od daty rozstrzygniecia konkursu..

file://C:\Documents and Settings\praca\Ustawienia | okalne\Temp\253658-2009.html 2009-07-24



