OGLOSZENIE O WYBORZE NAJKORZYSTNIEJSZE] OFERTY

Zgodnie z art. 92 ust 2 ustawy Prawo zamowien publicznych dnia 29 stycznia 2004 r( Dz. U z
2006r. Nr 164, poz.1163 ze zm.) zamawiajacy informuje, ze postepowanie prowadzone w trybie przetargu

nieograniczonego na wykonanie zadania PN.:,, Strategia promocji Miasta Torunia” zostato rozstrzygniete.

Do realizacji zadania jako najkorzystniejszg wybrano oferte firmy:
GRUPA ESKADRA Sp. Z 0.0
Al. Jerozolimskie 123 A
02-017 Warszawa
Z ceng brutto: 97 600 zt

Uzasadnienie wyboru

Oferta uzyskata najwyzszg ilos¢ punktow zgodnie z kryteriami oceny ofert zawartymi w specyfikacji
istotnych warunkéw zamdwienia.

Umowa zawarta zostanie w terminie nie krétszym niz 7 dni od dnia przekazania zawiadomienia o
wyborze oferty, nie pdzniej jednak niz przed uptywem terminu zwigzania oferta.

Oferty ztozyli:

Numer oferty Firma (nazwa) lub nazwisko oraz

adres wykonawcy

GRUPA ESKADRA Sp. Z 0.0

1. Al. Jerozolimskie 123 A
02-017 Warszawa
EKSA Sp. Z 0.0

2. ul. Miedzyleska 2-4

50-514 WROCLAW

Streszczenie oceny i poréwnania ziozonych ofert
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Dziekujemy za ztozenie ofert.

Torun, dnia 05.07.2007
Sekretarz Komisji Przetargowej
Bozena Sawicka










